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RESUMEN:

En las lineas que ocupan el presente texto, se estudiaran y explicaran los principales
aspectos de la costumbre como fuente del derecho mercantil, asi como sus antecedentes
histdricos, su relacion con los convenios mercantiles, la ley comercial y el ordenamiento
juridico colombiano, para lograr como resultado final de este andlisis, determinar la
relevancia del a costumbre mercantil como fuente reguladora de las relaciones entre los

comerciantes y de los asuntos de comercio.

Asi las cosas, la costumbre mercantil es un conjunto de usos y practicas mercantiles
realizados por los comerciantes, que ocupa un lugar de especial importancia en el derecho
comercial, que ademas fue reconocida como fuente formal del derecho dentro del
ordenamiento juridico colombiano y que se ha llegado a considerar como una herramienta
juridica débil con relacion a la norma escrita, pese a haber sido la fuente principal en la
conformacion del derecho, presente incluso en los diferentes sistemas juridicos y aun pese
a su menosprecio los comportamientos generadores de costumbre pueden entrar a

contrariar el orden econémico contemporaneo
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INTRODUCCION:



La costumbre es una conducta social-colectiva, perfectamente compatible con la ley escrita
, observada de manera publica, general, uniforme y reiterada, con el elemento esencial de
que tiene la conviccion indiscutida de significar en si una regla de derecho de obligatoria
observancia , de la misma, se desprende la costumbre mercantil, que se define como el
conjunto de usos y practicas mercantiles realizados por los comerciantes, es por esto que la
costumbre mercantil como fuente formal del derecho resulta fundamental para el avance
normativo de los diferentes sistemas juridicos en el mundo, en especial ordenamiento
juridico colombiano -el cual integra la costumbre dentro de sus fuentes formales-, dando
cabida a que el interactuar humano y la necesidad de regulacion de la realidad social por el
derecho, permitiéndose entonces la constante evolucion de nuestro sistema juridico,

incluso mucho de manera mas eficiente que la Ley.

En mérito de lo anterior, el articulo 3 del Codigo de Comercio establece en su tenor literal
que la Costumbre Mercantil tendrd la misma autoridad que la ley mercantil siempre y
cuando la misma no resulte manifiestamente contraria a la Ley y que los actos que la
constituyen sean uniformes, publicos, y reiterados en el lugar donde hayan de cumplirse las

prestaciones o surgido las relaciones que son objeto de regulacién.

Es por este motivo, que dentro del marco de la investigacion denominada "EXIGENCIA
DE ANTICIPADA DE VOUCHER Y/O COMPROBANTE DE PAGO DE TARJETA DE
CREDITO ODEBITO POR HOTELES Y PRESTADORES DE SERVICIO
DE HOSPEDAJE POR LOS SERVICIOS CONTRATADOS” y con fundamento en las
demas investigaciones y trabajos sobre costumbre mercantil es que nace el presente
articulo, en el cual, se desarrollara de manera inicial los aspectos generales de la costumbre
mercantil como fuente del derecho, para pasar luego a determinar su relevancia en el marco
del derecho de los negocios y vy las relaciones entre los comerciantes o si la misma se ha
visto opacada o ha entrado en desuso en virtud de la extensa y especial legislacion positiva

colombiana en materia comercial; todo lo anterior con el fin académico de realizar un



andlisis de la posicion juridica existente sobre el postulado que la Costumbre Mercantil ha

sido, es, y sera fuente principal en Derecho Comercial.

EN CONSIDERACION A LA COSTUMBRE MERCANTIL.

A. ASPECTOS GENERALES DE LOS USOS Y PRACTICAS COMERCIALES.

Es innegable que los usos y practicas mercantiles han ocupado un papel relevante en el
desarrollo de los sistemas juridicos y en especial de las economias de los diferentes paises,
pues han permitido el intercambio comercial como fuente generadora de riqueza, tanto asi
que dichos usos y practicas llevaron al origen del denominado “Derecho Mercantil” o
“Derecho Comercial”.

En esta sintesis sobre los usos y practicas mercantiles, partiremos del periodo arcaico del
Derecho Romano —donde no existia diferencia entre la religion y el Derecho-; pues en este,
la costumbre fue un precedente creador del orden juridico y una conducta que se concibio

como un dogma de la época.

De otro lado, en el periodo monarquico de Roma (753 — 509 o0 510 a. C.) se observaron las
primeras sefiales de los usos y practicas mercantiles caracterizados, en esencial, por la
uniformidad y la obligatoriedad en la vida social-juridica, en consideracion a que aquellos
hechos eran transmitidos de generacion en generacion e iban estrictamente ligados a la

religion.

Asi las cosas, si se entraba a infringir el uso tradicional o la costumbre de los antepasados,
se llegaba a pensar que se “despertaba la ira de los dioses”; estando de esta manera atados
el derecho y la religion para de esta forma lograr distinguir la costumbre como creadora del
derecho, pues todos los hechos transmitidos de generacion en generacion iban estrictamente
ligados a la religion.



A posteriori, dentro del Gltimo periodo del Imperio Romano (Siglo VI) aquellos usos
fueron contemplados en varias disposiciones del corpus iuris civile; en primer lugar, la
costumbre de la época romana era entendida bajo la premisa de tratarse de hechos
tradicionales, como base del derecho debido al contenido utilitario, temporal y necesario
para la comunidad. En segundo lugar, esta conducta se distinguié por el esencial requisito
de tener una aceptacion generalizada en la propia comunidad, toda vez que la utilidad del
comportamiento hacia que fuera asumida como obligatoria por toda la comunidad. En esta
época romana, se comprendio que al ser estas conductas fuentes del Derecho y no hallarse
dentro del sistema positivo, es decir, por escrito, tendrian la posibilidad de derogar al

derecho positivo.

La anterior preocupacién género que los usos y practicas se desenvolvieran mas como
criterio de interpretacion del derecho frente a las imprecisiones o vacios de la norma
escrita, pero sin perder de vista que la conducta poseia la misma autoridad que la norma

escrita en materia de resolucién de conflictos.

En atencion a esta linea de tiempo, en la edad media, la costumbre comenz6 a ser
considerada una fuente principal para regir las relaciones entre los diferentes gremios de
comerciantes hasta tal punto que era allegado en los propios reglamentos de las
corporaciones. De este modo, en el siglo XIII el desarrollo de la configuracion de aquella
uniformidad juridica, hizo posible apreciarla en el Reino de Castilla (Espafia) a través de la
compilacién de los usos y practicas existentes en el reinado de Alfonso X (1252-1284) a

través de Las Siete Partidas.

No obstante, el Cadigo Napolednico no considerd la costumbre como una fuente formal del
Derecho, lo que llevo a la carencia de la misma concepcion en el Sistema Juridico Civil
chileno; sin embargo, pese a lo anterior nuestro ordenamiento juridico si considera la

costumbre dentro de las fuentes formales del derecho.



B. LA COSTUMBRE MERCANTIL COMO FUENTE DEL DERECHO

La costumbre mercantil como fuente del derecho ha permitido a lo largo de la historia el
desarrollo juridico normativo de los diferentes ordenamientos juridicos, en consideracion a
la relacién intrinseca con la realidad social, econdmica, religiosa y politica sobre la que se
termina estructurando los sistemas normativos como regulador de la conducta humana.
Innegable es entonces el papel fundamental de la costumbre para el desarrollo normativo y
mas innegable resulta la importancia en materia comercial, pues es el resultado del actuar

del comerciante el cual va de la mano con el desarrollo econdmico de los paises.

Comerciante que en su constante actividad permitié de igual manera el desarrollo de las
corporaciones de comercio, asociaciones comerciales y demas instituciones que en su
estructura permitieron el establecimiento de un derecho escrito y no escrito dada la
necesidad de relacion de dicho sujeto especial denominado comerciante.

Instituciones como los tribunales de los comerciantes (Curia Mercatorum) fueron producto
entonces de la actividad comercial desarrollada por los comerciantes, actividad que generd
la necesidad de una regulacion, proteccion y disciplina de los comerciantes e incluso de
registro y que posteriormente sirvio de criterio para identificar la calidad de comerciante lo
que a su vez delimito la aplicacion de la Ley Mercantil, ley que era aplicada en principio

por las mismas asociaciones 0 corporaciones mercantiles.

Todas las practicas mercantiles entonces exigieron del estado la necesidad de regular todas
aquellas costumbres y practicas desarrolladas por los comerciantes, siendo esta la razon por
la cual en materia mercantil la costumbre termino convirtiéndose en una de las primeras
fuentes formales del derecho comercial y la base para el desarrollo de las diferentes

legislaciones en materia comercial.

En la historia del derecho comercial, ha sido, en principio, la Unica fuente de derecho,
posteriormente relegada por las normas de derecho positivo.



Es asi entonces como el articulo 3 del Codigo de Comercio establece que la costumbre para
que pueda ser fuente del derecho mercantil debe ser una practica uniforme, publica,

reiterada y que no contrarie a la norma escrita.

De igual forma, es importante indicar que la H. Corte Constitucional, a través de la
sentencia C — 486 de 1.993, con ponencia del H. Magistrado Eduardo Cifuentes Mufioz, y
en la cual se declaré la exequibilidad de los articulos 3 al 9 del Codigo de Comercio por no
ser contrarios al articulo 230 de la Constitucion Nacional, reconocio a la costumbre como

fuente de derecho, como se vera a continuacion:

“La ley es una de las principales normas que pertenecen al ordenamiento y la
Constitucidn la reconoce como fuente valida de derecho. La ley a su turno admite y
autoriza a la costumbre juridica (Ley 153 de 1887, art. 13; Cde Coart3; Cde P C
art. 189), con las limitaciones que ella establece, como fuente de derecho. La
invocacion que la ley hace de la costumbre reafirma su pertenencia al sistema

juridico y su naturaleza normativa.

El primado de la ley escrita, - mejor seria hablar de "Derecho legislado™ - en
nuestro sistema, es innegable y se manifiesta como factor que controla los ambitos
donde permite, prohibe, reduce o extiende el terreno de la costumbre. Respecto de
la ley, pues, la costumbre es una fuente subordinada y subsidiaria.

No obstante el predominio incontrastable de la ley, la costumbre se mantiene como
fuente de derecho y aporta al sistema juridico flexibilidad y efectividad. Entre la ley
y la costumbre justamente se ha observado la existencia de una relacion dialéctica
que es indisociable del fenémeno juridico.

La costumbre prepara y abona la materia sobre la que luego actda el legislador
dotando de estabilidad, certeza y mayor generalidad los dictados primarios de la

praxis social. A su vez, la obra legislativa aspira a convertirse en comportamiento



repetido y uniforme. Con pocas palabras, costumbre y ley son dos formas de ser del
derecho. La exclusion de la costumbre, de ser ello posible, equivaldria a la
deformacion y empobrecimiento de la experiencia juridica o a la supresion de una

caracteristica esencial de su dindmica.”

1. ELEMENTOS DE LA COSTUMBRE MERCANTIL

1.1.ELEMENTO OBJETIVO

A. UNIFORMIDAD:

Hace referencia al hecho de que la costumbre sea observada por todas las personas o la gran
mayoria de ellas; sin embargo, es importante indicar que existen costumbres “gremiales” es
decir, costumbres que son observadas no por la totalidad de personas de un lugar, como se
indicaba en precedencia, sino solo por los individuos que desempefian cierta actividad
econémica, como por ejemplo, la comision que cobran en determinada ciudad los agentes
de bienes raices; en el sentido que otorga esta interpretacion, la uniformidad hace referencia
a la poblacion que se desempefia en determinada actividad y para que alcance a ser
obligatoria la costumbre, al igual que la ley positiva, debe ser observada y cumplida por la
totalidad o por lo menos la mayoria de las personas dedicadas a esa actividad econdmica y

comercial.

B. REITERACION:

Este concepto va ligado a la uniformidad, pero no entendida dentro del campo espacial
sino, dentro del campo del tiempo, es decir, la costumbre debe ser observada con el paso de
los afios, debe ser un habito social que se consolide e implante como norma juridica, en

atencidn a su repetida practica y observancia dentro de un periodo determinado.



Ahora bien, vale la pena preguntarnos ¢(Como se corrobora ese periodo determinado? Y en
atencién a esta interrogante, se debe decir que es imposible determinarlo, pues entre
nosotros podriamos afirmar que solo existe la exigencia de que la costumbre deba estar
vigente en el tiempo necesario para que se considere como una norma juridica de
obligatoria observancia pero no determinar si es mucho o poco ese espacio temporal, asi
que en cada caso concreto, sera menester del juez valorar discrecionalmente esta

circunstancia.

C. PUBLICIDAD:

El habito social constitutivo de costumbre ha de ser observado de manera notoria, y como
consecuencia de la anterior afirmacion, es importante indicar que no es posible que una
practica clandestina, por mas licita que sea, pueda llegar el caracter de una verdadera
costumbre.

D. CONFORMIDAD CON LA LEY:

En atencion a los requisitos para la constitucion de la costumbre mercantil, el articulo 3 del
Codigo de Comercio establece: ““La costumbre mercantil tendré la misma autoridad que la
ley comercial, siempre que no la contrarie manifiesta o tacitamente (...)”.

Lo cual constituye una verdadera exigencia de derecho, en el sentido que la costumbre, en

ninguna circunstancia y en ningln caso podra ser contraria a la norma escrita.

1.2. ELEMENTO SUBJETIVO:



Es la conciencia de obligatoriedad, es decir, que la comunidad o sector de la poblacion que
observa la practica reiterada, la considere obligatoria, y estrictamente vinculante dentro de

su actividad comercial, siendo para la poblacién una norma de comportamiento.

2. CLASES DE COSTUMBRE

2.1. EN CONSIDERACION AL AMBITO TERRITORIAL:

A COSTUMBRE LOCAL:

Esta es la que rige s6lo en un determinado espacial del territorio nacional, y tiene una
especial relevancia en virtud de que constituye una aplicacion preferente sobre la costumbre
nacional, pues asi lo dispone el articulo 3 del Cédigo de Comercio -que hemos venido
desarrollando a lo largo de este texto-. La norma establece que debe ser aplicada la
costumbre vigente en el lugar donde hayan de cumplirse las prestaciones o donde hayan
nacido las relaciones juridicas correspondientes, lo que podria derivarse en un problema
entre dos (2) costumbres locales diferentes, como por ejemplo: La celebracion de un
contrato en Bogotd para distribuir insumos en Medellin, hipotéticamente, podriamos
encontrarnos frente a dos (2) costumbres aplicables y diferentes, en las cuales la norma no

nos trae la solucién en cuanto a la aplicabilidad de las mismas.

B. COSTUMBRE NACIONAL:

Tal y como se colige de su nombre, es la que rige en todo el territorio nacional, y su
certificacion corresponde a la Confederacion de Camaras de Comercio, es importante
indicar que ésta es aplicable en virtud de la ausencia de la costumbre local.



C. COSTUMBRE EXTRANJERA:

Es la costumbre que tiene vigencia en un pais extranjero; si bien el Codigo de Comercio
hace alusion a la misma, no es fuente formal del derecho mercantil en el ordenamiento
juridico colombiano, y el motivo de esto podria esgrimirse del hecho de que reconocer una
costumbre extranjera en nuestro ordenamiento juridico podria vulnerar la soberania del

estado.

Es consideracion a lo anterior, debe entenderse que la mencion que hace la norma
comercial a la misma, no es mas, que plantear el instrumento desde su funcion
interpretativa para los contratos celebrados en el territorio colombiano y que deban
cumplirse en el exterior, o contratos celebrados en el exterior que deban cumplirse en
nuestro territorio; pues asi, se entenderia la costumbre extranjera como una fuente
secundaria que por si misma, no alcanza el caracter de norma juridica en nuestro

ordenamiento.

D. COSTUMBRE MERCANTIL INTERNACIONAL.:

A diferencia de la extranjera, desarrollada en precedencia, ésta rige en un conjunto de
naciones extranjeras ligadas, en la mayoria de las ocasiones, por ciertas caracteristicas

comunes entre ellas o por determinados tratados internacionales.

Su funcién radica en constituirse como una fuente subsidiaria al derecho comercial.

2.2. EN CONSIDERACION A SU OBLIGATORIEDAD:

La costumbre puede ser imperativa y supletiva, distincion que servira de menester para la

siguiente aclaracion:



Toda costumbre para ser considerada como tal y en esencia serlo, requiere la conviccion y
la creencia en la comunidad de que su observancia es de caracter obligatorio, o sea que la
comunidad debe estimarla como mas que un habito o uso, es decir, como una verdadera
norma juridica; pero esto no quiere significar que toda costumbre deba ser estrictamente
imperativa, pues la obligatoriedad de su acatamiento puede ser solo para el caso en que
exista vacio entre las partes y que nada se haya estipulado. Asi es como, desde la Optica de
este planteamiento, se habla de costumbre imperativa y supletiva.

No obstante lo anterior, es importante indicar que en nuestro ordenamiento juridico y
especialmente en el Cddigo de Comercio, se hace alusion al caréacter supletivo de la
costumbre mercantil, motivo por el cual, esta es la regla general entre los comerciantes y no
se hace inteligible en este momento, considerar una costumbre imperativa en el orden

normativo colombiano.

2.3. EN CONSIDERACION A SU RELACION CON LA LEY:

Dentro de esta clasificacién encontramos la costumbre praeter legem, secundum legem y

contra legem:

A. COSTUMBRE PRAETER LEGEM:

Esta es aquella llamada a regir en todo en el evento que la ley no haya dispuesto al respecto
y aun no hubiere sido invocada expresamente por disposicion escrita, es ésta la auténtica
costumbre normativa; fuente formal del derecho, pues toma vigencia y obligatoriedad
precisamente a falta de ley escrita; tiene fuerza vinculante por si misma en virtud de que la

comunidad se la ha dado y no porque la ley asi lo reconozca.

Vale la pena lamentarnos manifestando que la abundancia de normas escritas e imperativas,

limitan el libre surgimiento y la consolidacion de la costumbre, como en los primeros



periodos del derecho comercial -explicados en precedencia- pues éste seria el campo ideal

donde la costumbre avanza al derecho comercial.

B. COSTUMBRE SECUNDUM LEGEM:

En materia comercial, es aquella llamada para regir determinadas situaciones, en virtud de
que la ley voluntariamente se ha abstenido de regularlas; es decir, su funcién es integradora
de la ley.

Con la finalidad de evitar un casuismo exagerado y de no limitar completamente la libre
iniciativa de nuestros comerciantes, en algunos eventos, nuestra ley llama expresamente a
la costumbre a que sea ella quien resuelva determinadas situaciones, como por ejemplo, el
escenario planteada por el articulo 909 del Cddigo de Comercio, en el cual, los gastos de
entrega de la cosa vendida corresponderan al vendedor y los gastos de recibo de la misma al

comprador, salvo costumbre mercantil o pacto contrario.

Es asi como la costumbre secundum legem, no necesita tener un poder normativo propio,

puesto que el mismo le viene, no de si misma, sino de la ley.

Segun el profesor Gabino Pinzén, estos usos legislativos constituyen una préactica

complementaria a la disposicion del legislador, pues no crean derecho por si mismos.
C. COSTUMBRE CONTRA LEGEM:
Esta costumbre no es admitida por nuestro ordenamiento juridico, es aquella que es

contraria a la ley escrita y la deja sin efecto.

Para ampliar los tres conceptos explicados en precedencia, complementamos con la

definicién doctrinaria de los mismos:



“a) Costumbre secundum legem es la norma que adquiere su caracter de tal, y, por
consiguiente, su fuerza obligatoria, por la expresa referencia que a ella hace la ley. Es el
caso de las reparaciones locativas, definidas por el articulo 1998 del Cddigo Civil como
"las que segun la costumbre del pais son de cargo de los arrendatarios"; o de la
presuncion simplemente legal de hacerse a prueba "la venta de todas las cosas que se
acostumbra vender de ese modo", presuncion de que trata el inciso segundo del articulo
1879 del mismo cédigo. b) Costumbre praeter legem es la relativa a un asunto no
contemplado por la ley dictada por el legislador. c) Costumbre contra legem es la norma
contraria a la ley creada por el Estado, ya se limite a la inobservancia de la misma, o
establezca una solucion diferente a la contenida en ella. Los dos casos implican que la ley
escrita entra en desuso” (Mejia, 1994).

3. LAPRUEBA QUE REQUIERE LA COSTUMBRE:

En principio, partiremos de la premisa que no existe libertad probatoria para demostrar la

validez de una costumbre mercantil en un juicio, pese a la vision doctrinal.

Asi las cosas, la legislacion procesal y comercial, exigen la copia auténtica de dos
decisiones judiciales definitivas que afirmen la existencia de esos usos Yy practicas

mercantiles, es decir, que se encuentren ejecutoriadas con efectos de cosa juzgada.

Del mismo modo, es factible requerir el testimonio de cinco (5) comerciantes inscritos en el

registro mercantil que atestigtien la existencia de esa practica de manera uniforme.

“(...) ART. 6° C.Co. —La Costumbre Mercantil se probara como lo dispone el
Codigo de Procedimiento Civil. Sin embargo, cuando se pretenda probar con
testigos, éstos deberan ser por lo menos, cinco comerciantes idoneos inscritos en el

registro mercantil, que den cuenta razonada de los hechos y de los requisitos



exigidos a los mismos en el Art. 3% y cuando se aduzcan como prueba dos
decisiones judiciales definitivas, se requerira que éstas hayan sido proferidas
dentro de los cinco afios anteriores al diferendo. (...)”.

Pese a la diferencia con el Ordenamiento Procesal Civil colombiano, en el escenario
mercantil se expone la compleja tarea de configurar la prueba de una costumbre basado en
el fallo judicial; entre otras razones debido al escaso nUmero de decisiones judiciales que

cumplan con lo sefialado anteriormente y que discutan - desarrollen aquel asunto.

Otro problema se evidencia con relacion a la inseguridad que presenta la prueba
testimonial, toda vez que si se exige bajo esta norma de cinco (5) testimonios idénticos de
comerciantes idoneos e inscritos; es complejo que todos coincidan porgue cada uno de ellos
puede ejecutar de diversas formas la practica que se pretende certificar, e incluso éstas
pueden ir en contravia de los intereses de otros empresarios o negociantes del mismo

sector.

Ante la dificultad de conseguir la prueba de la costumbre, se encuentra la alterativa legal de
presentar la certificacion por parte de las Camaras de Comercio, en la medida que con su
intervencién esta conducta adquiere plena certeza sobre la existencia y validez a nivel

local- jurisdiccional.

Por otra parte, la Ley 1564 de 2012 —Codigo General del Proceso- trajo una dulcificacion
en la prueba de la conducta mercantil; el Art. 179 permite demostrarla a través de dos (2)
testimonios de comerciantes inscritos en el registro mercantil, proporcionando una mayor

flexibilidad y celeridad en su comprobacién o en su verificacion.

Adicionalmente, el Codigo General del Proceso introduce una novedad para la Costumbre
extranjera y la internacional, permitiendo con la interpretacion de la norma que se haga uso

de dicha herramienta juridica, de forma que los usos y practicas mercantiles utilizados



sirvan como sustento juridico para darle seguridad en cuanto a su vigencia y validez en las

posibles eventualidades.

“(...) ART. 179 CODIGO GENERAL DEL PROCESO - La Costumbre Mercantil
nacional y su vigencia se probaran: (...) La Costumbre Mercantil extranjera y su
vigencia se acreditaran con certificacion del respectivo consul colombiano o, en su
defecto, del de una nacién amiga. Dichos funcionarios para expedir el certificado
solicitaran constancia a la camara de comercio local o a la entidad que hiciere sus
veces y, a falta de una y otra, a dos (2) abogados del lugar con reconocida
honorabilidad, especialistas en derecho comercial. También podrd probarse
mediante dictamen pericial rendido por persona o institucion experta en razén de
su conocimiento o experiencia en cuanto a la ley de un pais o territorio, con

independencia de si esta habilitado para actuar como abogado alli.

La Costumbre Mercantil internacional y su vigencia se probaran con la copia de la
sentencia o laudo en que una autoridad jurisdiccional internacional la hubiere
reconocido, interpretado o aplicado. También se probara con certificacion de una
entidad internacional idénea o mediante dictamen pericial rendido por persona o

institucion experta en razén de su conocimiento o experiencia (...).

A pesar de la relativa flexibilizacion en la prueba por parte del Cédigo General del Proceso,
cabe anotar que en nuestra consideracion, aquellos medios con los que cuentan los
comerciantes no son empleados en su integridad por estos mismos, quienes por
desconocimiento o por la escasa utilidad, no resultan siendo usados; y es que precisamente,
las criticas a este comportamiento, radican en considerar la errada posicién que la misma
tiende a desaparecer dentro de los cauces de la ley, en la medida que aquella conducta se

encuentra inmersa en la norma.



CONCLUSIONES

1. Los antecedentes histéricos nos facultan para identificar la naturalidad con que
la costumbre configuraba el derecho, por lo que el hecho de desconocer esa
carga historica derivaria en una posicion juridica errada, en la medida en que
una vision formalista del derecho llevaria a desconocer las necesidades de los

comerciantes.

2. Si bien, con el paso del tiempo, en los Sistema Juridicos Continentales, la ley
fue puesta en un nivel superior a la costumbre mercantil dentro de las fuentes
del derecho, no por este hecho se pude desconocer la importancia que representa
aquella en las sociedades al ser entendida como el elemento esencial que regula
la conducta del hombre, en otros términos, cuando la costumbre aventaja la ley,
esta implantando un modelo de actuacién que permite que la conducta mercantil

determine el derecho y no solamente lo realice la norma escrita.

3. La costumbre mercantil es la fuente que mejor recoge los cambios y las
fluctuaciones de las diferentes economias asi como los movimientos de los
mercados, aln en esta época donde prima la globalizacion y el liberalismo

econémico.

4. De manera independiente a la reglamentacién de los procesos econémicos, la
costumbre mercantil ha logrado abanderar el fortalecimiento de los mercados en
la medida que permite establecer en el trafico comercial un carécter flexible,
eficiente y seguro, diferente al requerido por una ley nacional; llegando a

repercutir en la nueva Lex Mercatoria.
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